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Preambulo
A iniciativa «Licenciamento zero», carparizada pelo Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, tem como
objetivo a simplificacdo do regime de exercicio de diversas atividades econémicas, pretendendo a
redugdo de encargos administrativos sobre os cidaddocs e as empresas, por via da eliminagao de
licengas, autorizacdes, vistorias e condicionamentos prévios para atividades especificas, substituindo-
os por um reforgo da fiscalizagdo a posteriori e mecanismos de responsabilizagdo efetiva dos
promotores. A iniciativa «Licenciamenta zero» tem ainda como objetivo a desmaterializacdo de
procedimentos administrativos e a modernizagdo da forma de relacionamento da Administragdo com
os cidadaos e empresas, concretizando as obrigagoes decorrentes da Diretiva n® 2006/123/CE, do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 12 de dezembra, relativa aos servicos no mercado interno,
transposta para a ordem juridica interna pelo Decreto-Lei n® 92/2010, de 26 de julho. Com vista &
concretizagdo dos objetivos da iniciativa «Licenciamenta zero» simplificaram-se ou eliminaram-se
licenciamentos habitualmente conexos com as atividades economicas sujeitas ao seu regime e
fundamentais ao seu exercicio - concentrando eventuais ohrigagoes de mera comunicagao prévia num
mesmo balcgo eletrénico - tais como os relativos a utilizagdo privativa do dominio publico municipal
para determinados fins (nomeadamente, a instalacdo de um toldo, de um expositor ou de outro suporte
informativo, a colocagdo de uma floreira ou de um contentor para residuos) e a afixacao e inscrigao de
mensagens publicitirias de natureza comercial, em determinados casos relacionados com a atividade
do estabelecimento, sem prejuizo das regras sobre ocupagédo do dominio publico.
E, assim, neste contexto que surge a necessidade de rever os regulamentos municipais do Municipio
de Alvito, a fim de se definirem procedimentos e critérios que visem assegurar a conveniente utilizacéo
daquele espago pelos cidadaos e empresas, no ambito da sua atividade comercial ou de prestagao de
servigos.
O presente regulamento congrega num unico instrumento as regras aplicaveis a inscrigdo e afixagao
de publicidade e & ocupagédo do espago plblico no Municipio de Alvite, pretendendo, desta forma,
regular ambas as materias, intrinsecamente ligadas entre si, de forma unitaria, coerente e sistematica,
estabelecendo regras que, em Ultima insténcia, possibilitem um equilibrio entre a atividade publicitaria /
ocupagdo do espago publico e o interesse publico, tendo presentes fatores importantes coma a
estética, o enquadramento urbanistico e ambiental bem como a seguranga.

O presente Regulamento foi objeto de consulta plblica nos termos do artigo 118.° do Codigo de
Procedimento Administrativa.

CAPITULO |
Disposigdes gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente regulamento é elaborado ao abrigo e nos termos dos artigos 238° e 241° da Constituicéo
da Republica Portuguesa; alinea a) do n® 2 do artigo 53° e alinea a) do n® 6 do artigo 64° da Lei n°
169/99, de 18 de setembro, com as alteragdes introduzidas pela Lei n° 5-A/2002, de 11 de janeiro, e
pela Lei n® 67/2007, de 31 de dezembro; Lei n® 2110/61, de 19 de agosto, alterada pelo Decreto-Lei n°
360/77, de 1 de setembro; artigo 15° da Lei n® 2/2007, de 15 de janeiro, alterada pelas Leis n® 22-
A/2007, de 29 de junho, n° 67-A/2007, de 31 de dezembro, e n® 3-B/2010, de 28 de abril; artigo 6° da
Lei n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro, alterada pela Lei n°® 64-A/2008, de 31 de dezembro e pela Lei n°
117/2009, de 29 de dezembro; artigos 1° e 11° da Lei n® 97/88, de 17 de agosto, alterada pela Lei n®
23/2000, de 23 de agosto, e pela Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril; n°s 1 e 3 do artigo 3° do
Decreto-Lei n° 555/99, de 16 de junho, alterado pelo Decreto-Lei n® 177/2001, de 4 de junho e pela Lei
n° 60/2007, de 4 de setembro, pelo Decreto-Lei n° 26/2010, de 30 de marco, e pela Lei n® 28/2010, de
2 de setembro.

Artigo 2.°
Objeto
O presente Regulamento estabelece o regime a que fica sujeita a ocupagéo e utilizagdo privativa do
espaco pliblica ou afeto ao dominio piiblico municipal e a afixagao, inscricao ou difusao de mensagens
publicitarias de natureza comercial, visiveis do espaco publico, assim como a utilizacdo desta em

suportes, em toda a area do Municipio de Alvito.
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Artigo 3.7
Definigdes

1 - Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a)
b)

c)

«Anuncio eletrénico», o sistema computorizado de emisséo de mensagens e imagens, com
possibilidade de ligagao a circuitos de TV e video e similares;

«Andncio iluminada», o suporte publicitario sabre o qual se faga incidir intencionalmente
uma fonte de luz;

«Anuncio luminoso», o suporte publicitério que emita luz propria;

d) «Area contiguax:

d)

i) para efeitos de ocupagio de espaco publico correspande a area que, nao excedendo
a largura da fachada do estabelecimento, se estende até ao limite de 8 metros
medidos perpendicularmente a fachada do edificio ou até a barreira fisica que
eventualmente se localize nesse espago;

ii) para efeitos de colocagao/afixacao de publicidade de natureza comercial,
corresponde 3 area gue, ndo excedendo a largura da fachada do estabelecimento, se
estende até ao limite de 0,30m, madidos perpendicularmente a fachada do edificio;

iii) para efeilos de distribuigdo manual de publicidade pelo agente econdmico,
corresponde a drea que, ndo excedendo a largura da fachada do estabelecimento, se
estende ate ao limile de 2 metros medidos perpendicularmente a fachada do edificio,
ou, no caso do estabelecimento possuir esplanada, até aocs limites da area ccupada
pela mesma;

«Baldo, insuflavel e semelhante», todo o suporte publicitario destinado a utilizagdo
temporaria e que, para que possa exibir no ar a sua mensagem comercial, careca de gas e
possa ou nao estar ligado ao solo por elementos de fixagao;

«Bandeirola», o suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste, candeeiro ou
estrutura idéntica;

«Cartaz, distico colante e outros semelhantes», todos e quaisquer meios publicitarios
tempararios, constituidos par papel au tela colados ou, por outro meio, afixados
diretamente em local confinante com a via publica.

«Chapa», 0 suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso, cuja
maiar dimensédo nao excede 0,60 m e a maxima saliéncia ndo excede 0,05 m;

«Esplanada aberta», a instalagéo no espago publico de mesas, cadeiras, guarda-ventos,
guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano,
sem qualquer tipo de protecdo fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de
restauracdo ou de bebidas e similares ou empreendimentos turisticos;

«Expositor», a esftrutura prépria para apresentacéo de produtos comercializados no interior
do estabelecimento, instalada no espago publico;

«Flareira», o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embelezamento, marcagéo ou
protecdo do espaco publico;

I) «Guarda -vento», a armagédo gue protege do vento o espago ocupado por umna esplanada;
m) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente aplicada
nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

n) «Mobiliario urbano», as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espago publico,
destinadas a uso publico, que prestam um servico coletiva ou que complementam uma
atividade, ainda que de modo sazonal ou precario;

0) «Mupi» ou «totem», suparte publicitarioc biface e luminoso, constituido por moldura e
superficie de afixagdo de mensagem publicitaria, fixado ao solo através de apoio propric e
padendo, em alguns casos, conter tambem informacgaa.

p) «Painel» ou «outdoor», suporte publicitario constituido por moldura e superficie de afixagéo
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de mensagem e respetiva estrutura fixada diretamente no solo;

q) «Penddo», o suporte ndo rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou estrutura
idéntica;

r) «Placa», o suparte nao luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimenséo nio excede 1,50 m;

s) «Publicidade», toda a qualquer forma de comunicagéo efetuada por entidades de natureza
publica ou privada, no &mbita de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o
objetivo direto ou indireto de promover quaisguer bens ou servigos, tendo em vista a sua
comercializagdo ou alienacdo e de promover ideias, principios, marcas, iniciativas ou
instituicdes, bem como toda e qualquer farma de comunicagdo promavida pela Administragao
Publica que tenha por objetivo, direto ou indireto, promaver o fornecimentio de bens ou
Servicos.

t) «Publicidade sonora», a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento de divulgacao
da mensagem publicitaria;

u) Unidades maveis publicitérias. veiculos automéveis e outra meio de locomogao - veiculos
exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria.

v) «Sanefa», o elemento vertical de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou
material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no qual pode estar
inserida uma mensagem publicitaria;

w) «Suporte publicitario», o meio utilizada para a transmissdo de uma mensagem publicitaria;

x) «Tabuleta», o suporte ndo luminosa, afixado perpendicularmente as fachadas dos edificios,
gue permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

y) «Toldo», o elemento de prolegdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou material
similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de véos, como montras, janelas ou portas de
estabelecimentos, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

z) «Vitrina», o mostrador envidragado ou transparente, embutido ou saliente, colocado na
fachada dos estabelecimentos, onde se expdem objetos e produtos ou se afixam informacgtes.

Artigo 4.°
Ambito

1. O presente Regulamento aplica-se a todas as ocupagoes e utilizagbes privativas do espago publico
ou afeto ao dominio plblico municipal, doravante ocupagao do espaco publico.

2. O presente Regulamento aplica-se ainda a todos os meios ou suportes de afixagdo, inscrigdo e ou
difus8o de mensagens de publicidade de natureza comercial visiveis do espaco publico, doravante
afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias.

3. Para além de outras legalmente previstas, excetuam-se do disposto no n° 2, ficando isentas de
licenciamento, autorizagdo, comunicagdo prévia com prazo, registo ou qualquer outro ato
permissivo e de mera comunicagao prévia:

a) Publicidade difundida pela imprensa, radio e televisao,

b) Publicidade concessionada pelo Municipio;

c) Propaganda politica, sindical ou religiosa;

d) Mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos, notificagdes e demais formas de
sensibilizagdo que estejam relacionadas, direta ou indiretamente, com o cumprimento de
prescrigbes legais ou com a utilizagdo de servigos publicos;

e) Comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos gue se prendam com a atividade
de érgdos de soberania e da Administracao Publica;

f) Andncios inscritos em veiculos que transitem na area do Municipio, com excecio das
unidades maéveis de publicidade;

g) A referéncia a saldos ou promocdes.
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Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do espaco publice e do regime juridico da conservagdo
da natureza e biodiversidade, a afixagdo e a inscricio de mensagens publicitarias de natureza
comercial ndo estdo sujeitas a licenciamento, a autorizagdo, a autenticagdo, a validagdo, a
certificacdo, a atos emitidos na sequéncia de comunicagdes prévias com prazo, a registo ou a
qualguer outro ato permissivo, nem a mera comunicagao prévia nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que sda proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e
ndo sao visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e
a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracéo ou esta relacionada com bens ou servigos camercializadas no prédio
em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

c) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espago plblico
contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da exploragdo ou estio relacionadas com bens ou
servicos comercializados no estabelecimento.

Estdo ainda abrangidas pelo regime disposto na alinea b) do nimero anterior, as mensagens
publicitarias de natureza comercial afixadas ou inscritas em bens imdveis que sdo o ohjeto da
propria transagao publicitada, com indicagédo de venda ou arrendamento.

Para efeitos do nimero 4 sdo identificadas, no capitulo VI, as condicées a que a afixagio,
inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias deve ocbedecer, para beneficiar da isengdo ai
prevista.

Artigo 5.°

Prazo de duragéao e renovagao do direito
O direito de ocupagédo do espago publico e ou afixagdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens
publicitarias adquirido nas termas previstos no presente regulamento, 2 excegéo do requerida por
periodos sazonais, renava-se anualmente, de forma automatica, desde que o interessado liquide a
respectiva taxa, nos termos previstos no Regulamento Municipal das Taxas e Precos do Municipio
de Alvito.
As licengas terdio o prazo de duragdo nelas fixadas.
As licengas anuais reportam -se ao ano econdmico de 1 de janeiro a 31 de dezembro.
Quanda a licenga requerida seja relativa a um evento que ocorra em data determinada, considera -
se que a licenga s6 vigora até ao termo da realizacio de tal evento.
Quando a licenca seja requerida para a afixagdo, inscrigdo, instalagdo ou difusao de uma
mensagem publicitaria em tapumes que delimitem areas de construgio, a duracdo da licenca nao
ultrapassara, em caso algum, o prazo para execucao da cbra.
A licenga cujo prazo seja igual ou superior a 30 dias, prorroga-se automaticamente e
sucessivamente, salvo se se verificar alternativamente um das sequintes situagbes:

a) O Municipio notificar o titular, de decisdo em sentido contrario, por escrito & com
antecedéncia minima de 30 dias antes do termo do prazo respetivo, declarando a sua
caducidade e os motivos da sua ndo prorrogagio;

b) O tlitular comunicar aoc Municipio intengéo contraria, par escrito no prazo constante das
condigbes expressas na licenga.

Nos casos previstos no nimero anterior, a prorrogagéo da licenga serd titulada por averbamento
ao alvara.

CAPITULOII
Procedimentos aplicaveis
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1.

SECCAOI
Regras gerais

Artigo 67
Disposigoes gerais

A ocupacgio do espago plblico esta sujeita aos procedimentos de mera comunicacdo prévia ou
comunicagdo prévia com prazo, nos termos do Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de Abril, ou a
licenciamento ou concessao nos termos do regime geral de ocupagdo do espago publico, conforme
regulado nos artigos seguintes.

Sem prejuizo do disposto no niOmero anterior e dos nimeros 3 e seguintes do artigo 4°, a afixagéo,
inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias esta sujeita ao regime de licenciamento.

SECGAO Il
Comunicagdes prévias

Artigo 7°
Regimes aplicaveis a ocupacao do espacgo publico

O interessado na exploragdo de um estabelecimento deve usar o «Balcdo do Empreendedor» para
declarar que pretende ocupar o espago publico, entendido como a area de acesso livre e de uso
coletivo afeta ao dominio publico, para algum ou alguns dos seguintes fins:

a) Instalacdo de toldo e respectiva sanefa;

b) Instalacdo de esplanada aberta;

c) Instalacéo de estrado e guarda-ventos;

d) Instalagdo de vitrina e expositor;

e) Instalacdo de suporte publicitario, nos casos em que & dispensado o licenciamento da

afixac8o ou da inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial;

) Instalagéo de arcas e maquinas de gelados;

g) Instalagdo de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;

h) Instalacéo de floreira;

i) Instalagdo de contentor para residuos.
Aplica-se o regime da mera comunicagdo prévia no *Balcio do empreendedor”, estabelecido no
Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, a declaragdo referida no ndmero anterior caso as
caracteristicas e localizagdo do mobiliario urbano respeitem os limites estabelecidos no artigo 12°,
n® 1, do mesmo diploma.
Aplica-se o regime da comunicagéo prévia com prazo no “Balcdo do empreendedor”, estabelecido
no Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, a declaragdo prevista no n° 1 do presente artigo caso as
caracteristicas e a localizagdo do mobiliario urbano ndo respeitem os limites referidos no namero
anterior.
A ocupagdo do espago publico para fins distintos dos mencionados no n° 1 do presente artigo esta
sujeita a licenciamento nos termos do regime geral de ocupag3o do dominio publico das autarquias
locais e do presente regulamento, ndo podendo as correspondentes pretensoes ser submetidas no
“Balcdo do empreendedor”.
Compete ao interessado proceder, no “Balcao do empreendedor”, as demais comunicagoes e
atualizagdes de dados exigidas pelo Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, no que se refere as
utilizacGes previstas no n® 1 do presente artigo.
Pela ocupagdo do espaca plblico para os fins previstos no nimero 1 do presente artigo, sera
devida uma taxa, cobrada em funcéo da area a utilizar, nos termos do disposto no Regulamento
Municipal de Taxas e Pregos em vigor no Municipio e divulgadas no “Balcdo do empreendedor”,

Artigo 8.°
Elementos que integram a comunicacio prévia
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Sem prejuizo de outros elementos identificados em portaria dos membros do Governo
responsaveis pelas areas da modernizagdo administrativa, das autarquias locais e da economia, a
mera comunicagdo prévia referida no artigo anterior, conforme previsto no Decreto-Lei n® 48/2011,
de 1 de abril, contem:

a) A identificag&o do titular da exploragao da estabelecimento, com mengdo do nome ou firma

e do namero de identificagaa fiscal;

b) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;

c) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetiva nome au insignia;

d) A indicagao do fim pretendide com a ocupacao do espago publico;

e) A identificacdo das caracteristicas e da localizagao do mahiliario urbano a colocar;

f) A declaragado do titular da exploracdo de que respeita integralmente as obrigagbes legais e

regulamentares sobre a ocupagao do espago publico.
As comunicagbes prévias com prazo referidas no artigo anterior devem ser acompanhadas de
todos os elementos considerados aobrigatérios e identificados em portaria dos membros do
Governo responsaveis pelas areas da modernizagdo administrativa, das autarquias locais e da
ecanamia, confarme o disposto no Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril.
Nos 10 dias subsequentes a data de apresentacao da mera comunicagao prévia com prazo
poderdao ser solicitados ao interessado elementos essenciais a apreciagdo da mesma, dispondo o
interessado do prazo de 10 dias para suprir a falta.
As comunicagbes preévias com prazo so6 se consideram entregues quando estiverem
acompanhadas de todos os elementos referidos no nimero anterior € se mostrarem pagas as
taxas devidas.

SECGAO Il
Regime e processo de licenciamento

Artigo 9.°
Licenciamento
Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situagtes ndo abrangidas pelas disposigoes
do Decreto-Lei n° 48/2011, de 1 de abril, devendo as respetivas pretensées ser apresentadas,
mediante requerimento apresentado no Balcdo Unico da Camara Municipal de Alvito.
O requerimento & dirigido ao Presidente da Camara Municipal de Alvita de acordo com a minuta
existente e disponivel no servigo referido no ndmero anterior & em www.crm-alvito.pt.

SUBSECCAOQ |
Licenciamento de ocupagdo do espaco publico

Artigo 10.°
Instrugdo do pedido de Licenciamento

O licenciamento sera solicitado através de requerimento apresentado com uma antecedéncia
minima de 15 dias em relacao a data pretendida para a ocupagao do espago publico.
O requerimento devera ser instruido com os seguintes elementos:

a) Planta de localizagéo atualizada (esc. 1:2000) com o local devidamente assinalado;

b) Memdria descritiva dos equipamentos a colocar;

¢) Indicagdo da area total pretendida a ocupar.
Sempre gue possivel, o pedido deve ser apresentado em suporte digital.
Poderdo ainda ser exigidos outros elementos considerados necessarios para uma melhor
compreensdo do que é pretendido.

Artigo 11.°
Licenga
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1. Apos o deferimento do pedido de licenciamento serd, em cada processo, emitida uma licenga de
ocupagao da via plblica, com indicagao das condigdes exigidas, a cujo cumprimento o requerente
fica obrigado, sob pena de cancelamento da mesma e sem prejuizo da aplicagdo das demais
disposicdes previstas neste regulamento e noutros instrumentos legais e normativos vigentes.

2. As licencas referidas no numero anterior serdo sempre concedidas a titulo precério, podendo a
Céamara Municipal de Alvito proceder ao seu cancelamento ou suspensao, quando tal se justifique,
suspendendo-se igualmente os seus efeitos pelo tempo necessario, perante evento arganizado au
considerado relevante pela Camara Municipal que carega do referido espaco.

3. Na situagdo referida na ultima parte do namero anterior, as taxas serdo devolvidas no valor
correspondente ao pericdo ndo utilizada.

4. Cam o deferimento do pedido, a Camara Municipal padera definir, caso assim o entenda, limites da
area a ocupar diferentes dos solicitados.

Artigo 12.°
Taxas
Pela ocupagdo do espago publico sera devida uma taxa, cobrada em fungdo da area a utilizar, nos
termos do disposta no Regulamento Municipal de Taxas e Pregos em vigar no Municipio.

SUBSECGAOQ Il
Licenciamento de mensagens publicitarias

Artigo 13°
Instrugao do pedido de licenciamento
1. O pedido de licenciamento deve conter os seguintes elementos:
a) Name ou designagdo completa do requerente;
b) Identificacio Fiscal;
c) Residéncia ou morada da sede do reguerente;
d) Indicacao da qualidade em que requer a licenga;
e) Indicacéo do tipo de publicidade a licenciar;
f) Identificagao exata do local onde sera efetuada a afixagdo, inscrigdo ou difusdo da
mensagem publicitaria;
g) Periodo de tempo pretendido para a concessé&o da licenga;
h) Indicagdo do nimero do alvara de licenga ou autorizagéo de utilizagdo do imovel.
2. Orequerimento devera ainda ser instruido com os seguintes elementos:
a) Memoria descritiva do projeto, com indicacdo dos materiais a utilizar, forma e cores;
b) Desenho do suporte publicitario, com indicagéo da forma, materiais a utilizar, dimensdes
elou balango para afixagéo, ou fotomontagem/fotocomposigdo esclarecedora da situagao final
pretendida, apresentada em formato A4 ou A3, guando entregue em suporte de papel. Em
ambos os casos deve indicar o resumo dos textos/mensagens a projetar;
c) Plantas de localizagdo fornecidas pela Camara Municipal de Alvito & escala 1:25000 ou
1:2000, com indicagao tao precisa quanto possivel do edificio previsto para a afixagdo, bem
como do suporte/dispositivo onde sera afixado;
d) Declaracdo emitida pelo requerente em como este se responsabiliza por quaisquer danos
emergentes causados sobre o Municipio ou terceiros;
e) Documento comprovativo da legitimidade do requerente (proprietario, locatario ou detentor
de outros direitos) ou autorizagdo do titular da legitimidade (proprietério, comproprietario,
usufrutuario, superficiario, condominio, etc.), concedendo permissaan para a inscrigao, afixagéo
ou difusio.
3. Sempre que possivel, o pedido deve ser apresentado em suporte digital.
4. QO requerimento para a obtencdo de licenca para a distribuigdo de impressos na via pablica, para
além do nome, identificacdo fiscal do requerente e periodo de distribuicdo, devera ser
acompanhado de um exemplar dos mesmos.
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5.

O licenciamento para a afixacao de cartazes fica apenas dependente de pedido a efetuar 3
Camara Municipal de Alvito, para efeitos de registo, arquivo e licenciamento, devendo a
comunicagéio ser acompanhada de 1 exemplar do cartaz ou da maqueta do mesmo

Artigo 14.°
Elementos complementares
MNos 15 dias subsequentes & data de entrada do reguerimento, poderdo ser solicitados ao
requerente elementos, esclarecimentos ou indicagbes necessarios a apreciagdo do pedido.
A falta de indicagao e/ou apresentag@o dos elementos, esclarecimentos ou indicagdes referidos no
namero anterior dentro do prazo concedido, respeitando a legislagéo vigente sobre o assunto,
implicara o indeferimento liminar do processo e o consequente arquivamento do mesmao.

Artigo 15.°

Pareceres
A Cémara Municipal de Alvita devera solicitar pareceres a outras entidades, nos termos da lei,
tendo em conta os diversos interesses e valores a acautelar no licenciamenta.
QO licenciamento da afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias em zonas de protegéo de
imoveis classificados, ou em fase de instrugdo do processa de classificagdo, € precedido de
consulta ao «IGESPAR, I. P.» ou a entidade que o venha a substituir em matéria de patrimonio
cultural.
Independentemente da procedimento a gue estdo sujeitas, a afixagio ou inscricdo de mensagens
publicitarias em imoveis classificados ou em vias de classificacdo carece, nos termos do n.® 1 do
arligo 41.° da Lei n.° 107/2001, de 8 de setembro, de autorizagdo prévia da administragdo do
patrimdnio cultural competente.
Independentemente do procedimento a gue estdo sujeilas, a afixagdo de mensagens publicitarias
em imoveis siluados em zonas de prote¢do de imoveis classificados ou em vias de classificagio
devera respeitar o enguadramento paisagistico, a especialidade arquiteténica e a perspetiva de
contemplagdo do bem, nos termos do previsto no n.? 2 do artigo 52.° da Lei n.° 107/2002, de 8 de
setembro.
Os pareceres solicitados deverdo ser emitidos no prazo maximao de 30 dias seguidos a contar da
data do oficio respetivo, findo o qual podera o processa prosseguir e ser proferida a decisdo sem
tais pareceres, nao podendo, no entanto, em caso algum, ser violada a lei expressa.

Artigo 16.°
Indeferimento do licenciamenta

Constituem motivo de indeferimento do pedido de licenciamento a violagdo de disposigoes legais e
regulamentares e/ou de normas técnicas gerais e especificas que sejam aplicaveis, bem coma a
verificagdo de impedimentos e proibicbes previstas neste e noutros regulamentos e diplomas
legais.

Previamente a decisdo de indeferimento do pedido de licenciamento proceder-se-4 a audiéncia
previa dos interessados, de acordo com o disposto no Codigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 17.°
Decisao Final
A decisao final sobre o pedido de licenciamento devera ser proferida pela Camara Municipal de
Alvito nao prazo de 30 dias, contado da data em que o processo esteja devidamente instruido com
todos os elementos necessarios & tomada de decisdo, nos termos dos artigos 13° a 14° do
presente Regulamento.
Em caso de deferimento, a notificagao final da decisa@o tomada devera incluir o local e prazo para
gue o interessado possa proceder ao levantamento do alvara de licenga & ao pagamento da taxa

respetiva.
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3. O interessado dispora, entdo, de um prazo de 30 dias (teis contados a partir da respetiva
notificagéo, para que possa proceder ao referido no ponto anterior, findo o qual e se o alvara nao
for levantado nem a respectiva taxa liquidada, o processo de licenciamento caducara.

CAPITULO Il
Obrigagdes dos titulares do direito

SECGAO |
Ocupagio do espago publico

Artigo 18°

Obrigagoes
Os detentores do direito de ocupagdo do espago publico obrigam-se a zelar pela limpeza do espago
ocupado, em conformidade com o artigo 11° do Regulamento dos Residuos Sdélidos Urbanos do
Municipio de Alvito.

Artigo 19.°
Responsabilidade Civil
A respansabilidade civil, emergente da instalagao e funcionamento dos equipamentos, cabera
exclusivamente aos proprietarios e utilizadores dos mesmos.

SECG&O |
Publicidade

Artigo 20°
Obrigagoes do titular dos suportes publicitarios
Constituemn obrigacoes do titular dos suportes publicitarios e dos demais respansaveis:
a) Cumprir as condigdes gerais e especificas a que a afixagdo e a inscrigdo de mensagens
publicitérias estao sujeitas;
b) Manter a mensagem e o suporte publicitario em boas condigGes de conservacgdo,
funcionamento & seguranca;
c) Retirar a mensagem publicitaria e o respetivo suporte, findo o prazo de validade da licenga
ou terminado o direito de manutengdo do suporte no local, nos casos em que ndo se proceda a
renovacdo automatica;
d) Repor o local ou espago de inscrigdo, afixagdo ou difusdo da mensagem publicitaria nas
condigcBes em que se encontrava antes da colocacdo do suporte;
e) Manter atualizados todos os documentos que foram necessarios ao licenciamento inicial, os
quais poderdo ser solicitados em qualquer altura pela Camara Municipal de Alvito;
f) Cumprir as demais prescricoes estabelecidas.

Artigo 21.°
Revogacao da Licencga
A licenca para inscricdo, afixagdo ou difusdo de mensagens publicitarias podera ser revogada, nos
termos da lei, pela Camara Municipal de Alvito, nas seguintes situagtes:
a) Sempre que excecionais razdes de inleresse publico o exijam;
b) Quando o Titular da Licenga de Publicidade ndo cumpra com as normas legais e
regulamentares a que esta sujeito, nomeadamente as obrigagdes emergentes do
licenciamento as quais se tenha vinculado;
c) Sempre gue o Titular da Licenga de Publicidade proceda a substituicdo ou alteragao da
mensagem publicitaria licenciada, salvo no caso de suportes publicitarios em que a operagéo
s¢ tenha circunscrito & substituicdo por novo suporte, com as mesmas caracteristicas.
designadamente material, cor, forma, texta, imagem, textura, dimensdes e volumetria, em
resultado da degradagdo do antigo suporte.

Artigo 22.°
Remocédo de Suportes Publicitarios
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1. Em caso de caducidade ou revogagéo da licenca de publicidade, deve o respetiva titular proceder
a remogao dos supartes de publicidade, no praza maximo de 10 dias Uteis, contados da extingéo
da licenga ou da notificagdo do ato de revogagéo, conscante o caso.

2. Sem prejuizo do disposto no ponto anterior, 2 Camara Municipal de Alvito podera ordenar a
remocao dos suportes publicitarios sempre que se verifique a inscrigéo, afixagdo ou difusdo de
publicidade sem licenciamento prévio ou em desconformidade com as normas constantes do
presente Regulamento;

3. Para efeitos do disposto no nimero anterior, a Camara Municipal de Alvito devera notificar o
infrator, fixando-lhe o prazo indicado no numero 1, para proceder a remogao do suporte
publicitario.

4. Caso exista desrespeito da noftificagéo, podera a Camara Municipal de Alvito proceder & respetiva
remogao, a expensas do fitular da licenga ou do infrator, seguindo-se o disposto nos numeros 2 e 3
do artigo 63°.

5. A remogdo devera ser complementada com a necessaria limpeza do local, de modo a repor as
condigtes existentes a data da emisséo da licenga.

Artigo 23.°
Publicidade Abusiva
Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual aplicacio de coimas e sangfes acessarias, a
Camara Municipal de Alvito podera, independentemente de prévia notificagdo, proceder a remogao de
suportes publicitarios sempre que se tenha registado utilizagio indevida e abusiva do espago publico
ou se verifique a existéncia de perigo para a seguranga de pessoas e bens.

Artigo 24.°
Publicidade Concessionada
O Municipio de Alvito podera conceder, mediante concurso e nos termos legais e dentro dos limites do
concelho, o exclusivo para inscrigao, afixagdo ou difusdo de mensagens publicitarias.

Artigo 25.°
Taxas
Pelas licengas de publicidade ou pela sua renovagao, sdo devidas taxas nos termos do Regulamento
Municipal das Taxas e Pregos do Municipio de Alvita.

CAPITULO IV
Principios gerais de ocupacéo do espaco publico e de afixagéo, inscricdo e difusdo de
publicidade

Artigo 26°
Critérios e condigdes gerais de ocupagio do espago publico
1. Sem prejuizo das regras contidas no n.”° 2 do artigo 11.° do Decreto-Lei n°® 48/2011, de 1 de Abril, &
ocupacao do espacgo publico ndo pode prejudicar:
a) A salde e o bem-estar de pessoas, designadamente par ultrapassar niveis de ruida acima
dos admissiveis por lei;
b) O acesso a edificios, jardins e pragas;
c) A circulagdo rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com mobilidade reduzida;
d} A qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para a sua degradacao ou por
dificultar a sua conservacio;
e) A eficacia da lluminagéo piblica;
) A eficacia da sinalizacaao de transito;
g) A utilizagao de outro mobiliario urbano;
h) A agao dos concessionarios gue operam a superficie ou no subsolo;
i) O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias de classificagdo ou onde
funcionem hospitais, estabelecimentos de salude, de ensino ou outros servigos publicos, locais
de culto, cemiterios, elementos de estatuaria e arte pablica, fontes, fontanarios e chafarizes;
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i) Os direitos de terceiros.
2. 0s equipamentos ndo deverdo exceder os limites laterais exteriores dos estabelecimentos
respetivos, nem dificultar o acesso livre e direto ao edificio em que se integram, nem aos edificios
contiguos.

Artigo 27.°
Critérios e condicdes gerais de inscrigao e afixagao de publicidade

1. Salvo se a mensagem publicitéria se circunscrever a identificacdo da atividade exercida no imovel
ou daquele que a exerce, ndc é permitida afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em
edificios ou monumentos de interesse historico, cultural, arquitetdnico ou paisagistico,
designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeadamente os de interesse
publico, nacional ou municipal;

b) Os iméveis contemplados com prémios de arquitetura;

c) Edificios a preservar ou elementos notaveis identificados em PMOT;

d) Imdéveis onde funcionem servicos plblicos;

e) Edificios religiosos ou cemiterios.

2. Nao sera admitida a afixagdo, inscricdo ou distribuiggo de mensagens publicitarias relativamente
aquelas que, por si ou através dos respetivos suportes, afetem a estética ou ambiente dos lugares
ou da paisagem, que provoguem a obstrugdo de perspetivas panoramicas, ou ainda gue causem
danos a terceiros, designadamente:

a) Inscrigbes e pinturas murais ou afing, efetuadas em bens do dominio plblico ou privado que
néo sejam propriedade do autor da mensagem, do titular desses direitos ou de guem dela
resulte identificavel;

b) Faixas de pano, de plastico, papel ou outro material, com o propdsito de efetuarem o
atravessamento de vias publicas;

c) Cartazes ou afins, afixados em local ndo autorizado, através da colagem ou outros meios
semelhantes;

d) Os que afetem a salubridade dos espacgos publicos;

e) Suportes que excadam a frente do estabelecimento.

3. Excetuam-se do disposto da alinea b) do numero anterior, as mensagens publicitarias que
anunciem eventos ocasionais, regulares ou ndo, de natureza eféemera, desde gque instaladas a,
pelo menos, 4,5 metros de altura do pavimento da via e, ainda, desde que a sua colocacdo ndo
cologque em perigo a estabilidade dos respetivos suportes.

4. A colocagio de faixas de pano, de plastico, papel ou outro material, com o proposito de efetuarem
o atravessamento de vias publicas, deveréd ser acompanhada de requerimento com indicagdo do
nome, nimero fiscal de contribuinte e contatos telefénicos, bem como de declaracdo, sob
compromisso de honra, assumindo gue as mensagens publicitarias serdo removidas pelo
requerente no prazo maximo de 10 dias Uteis apos a data de realizagdo do evento, conforme
consta do artigo 22° do presente Regulamento.

5. A inscrigdo ou afixagdo de mensagens publicitérias ndo sera permitida, ainda, nos casos em gue
se localizem:

a) Em zonas visiveis a partir de estradas nacionais e municipais fora dos aglomerados
urbanos, exceto tratando-se de mensagens publicitarias com interesse patrimonial ou cultural e
ainda as mensagens publicitarias com interesse turistico reconhecido nos termos do Decreto
Regulamentar n.° 22/98 de 21 de setembro;

b) Em suportes de sinalizagdo, sinais de transito, semaforos, postes e candeeiros de
iluminagdo publica e mobiliario urbano puiblico;

c) llhas para pebes ou para suporte de sinalizagao;

d) No interior de rotundas:

e) Nos parques para contentores, nos contentores e outros equipamentos dos ecopontos;

f) Nos abrigos de passageiros, salvo publicidade devidamente concessionada pelo Municipio.
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6. A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela legislagao aplicavel a atividades
ruidosas.

7. Ainscrigdo ou afixagao de mensagens publicitarias ndo sera permitida ainda nos casos em que as
disposigdes, a localizagao, dimensdes, cores ou formatos possam confundir-se com a sinalizagio
de trafego rodoviario ou ferraviario e sempre que:

a) Afetar a iluminacao publica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semafaros & sinais de transito;

c) Afetar a circulagio de pedes, especialmente dos cidaddos com maobilidade reduzida;
d) Afetar a circulagd@o de viaturas de socorro e de emergéncia;

e) Prejudicar a seguranga de pessoas e bens;

f) Prejudicar as zonas verdes e as arvores;

a) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas e da sinalizagdo de trafego:;

h) Prejudicar o acesso e as vistas de imoéveis contiguos.

8. A publicidade suportada por estruturas metdlicas instaladas nas fachadas dos edificios devera ser
montada de modo a que as estruturas metalicas fiquem, tanto quanto possivel, encobertas e sejam
pintadas de modo a que sejam minimamente notadas.

9. Ainscrigdo ou afixagdo de publicidade ndo podera ser licenciada ou aprovada quando a mesma
exigir a execugdo de obras de construgdo civil sujeitas a licenga e o respetivo pedido ndo tenha
dado entrada e sido ja aprovado pela Camara Municipal de Alvito, ficando aguela condicionada a
emisséo previa desta, nos termos da legislagdo aplicavel, ou seja, em situagao de necessidade de
licenciamento cumulativo.

10. Nao sera permitida a inscrigdo e afixagdo de suportes publicitarios orientadores e indicadores de
locais onde €& desenvolvida qualquer atividade economica, exceto os que vierem a ser
considerados imprescindiveis por parte da Gadmara Municipal de Alvito e apenas quando se trate
de relevante unidade nos dominios turistico, cultural ou desportiva.

11. Estes suportes publicitarios no caso de serem autorizados a sua colocagdo terdo a dimenséo de
1,20 m ¥ 0,20 m.

12. Sera vedada a inscrigdo, afixacdo e difusdo de mensagens publicitarias nos casos em que as
mesmas violem a legislagdo em vigor relativa ao Cadigo de Publicidade.

Artigo 28.°
Critérios e condigoes de publicidade nas estrgdas e caminhos fora dos aglomerados urbanos
ou sob jurisdicdo da EP — Estradas de Portugal

1. Sem prejuizo do disposto no artigo 27°, toda a publicidade a inscrever ou afixar nas imediagdes
das vias municipais fora dos aglomerados urbanos, desde que ndo visivel a partir das estradas
nacionais, devera observar os seguintes condicionalismos:

a) Nas estradas municipais, devera ser colocada a uma distdncia minima de 15,00 m do limite
exterior da faixa de rodagem, medida na horizontal;
b) Nos caminhos municipais, devera ser colocada a uma distancia minima de 10,00 m do limite
exterior da faixa de redagem, medida na horizontal;
¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com outras vias de comunicagio
ou com vias ferroviarias, devera ser colocada a uma distancia minima de 25,00 m do limite
exterior da faixa de rodagem, medida na horizontal.

2. Estio excluidas dos condicionalismos expressos no nimero anterior, conforme expresso na alinea
a) do numero § do artigo 27°, as mensagens publicitarias com interesse patrimonial ou cultural,
bem como as mensagens publicitarias com interesse turistico reconhecido nos termos do Decreto
Regulamentar n® 22/98 de 21 de setembro.

3. Estdo igualmente excluidas dos condicionalismos indicados as mensagens publicitarias que se
destinem a identificar edificios ou estabelecimentos pulblicos ou particulares, desde que as
mesmas sejam inscritas ou afixadas nos mesmos.
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4. A publicidade a inscrever ou a afixar na proximidade das estradas nacionais e regionais soh
jurisdigao da sociedade comercial anonima denaminada EP — Estradas de Portugal, S. A, deve
observar os seguintes critérios adicionais:

a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdac ocupar a zona da estrada que constitui
dominio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupacgdo tempordria da zona da estrada para instalagdo ou manutencéo das
mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio licenciamento da sociedade
comercial anonima denominada EP — Estradas de Portugal, 5. A;

c) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo interferir com as normais condicbes de
visibilidade da estrada e ou com os equipamentos de sinalizagao e seguranga;

d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos rigidos em locais que
se encontrem na diregdo expectavel de despiste de veiculos;

e) A mensagem ou o0s seus suportes ndo deverao possuir qualguer fonte de iluminagao
direcionada para a estrada capaz de provocar encadeamento;

f) A luminosidade das mensagens publicitarias nfo devera ultrapassar as 4 candelas par
metro quadrado;

g) Nao deverdo ser Inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de
sinalizagdo e seguranga da esitrada;

h) A afixagdo ou inscrigdo das mensagens publicitarias ndo poderd obstruir os érgéos de
drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagao de pedes em seguranga, nomeadamente os de
mobilidade reduzida, numa zona de circulagdo pedonal livre de qualquer mensagem ou
suporte publicitario que ndo devera ser inferior a 1,50 metros.

5. Toda a publicidade que nao caiba na definicio do n.* 3 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de
agosto, na redagao que lhe foi dada pelo Decreto -Lei n.” 48/2011, de 1 de abril, esta sujeita a
prévia autorizagdo da sociedade comercial anénima denominada EP — Estradas de Portugal, S.
A., nos termos do n.® 2 do artigo 2.° do mesmo diploma legal.

6. MNos casos em que o licenciamento é dispensado de acordo com as alineasb)ec)don®3edon.®
4 do artigo 1. da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na redagio que lhe foi dada pelo Decreto -Lei n.”
48/2011, de 1 de abril, se a publicidade, mensagem ou suporte se encontrarem na proximidade de
uma estrada nacional ou de uma estrada regional sob jurisdicdo da sociedade comercial andnima
denominada EP — Estradas de Portugal, S. A., sera necessario que o cidado garanta que os
criterios sao cumpridos, sob prejuizo dessa publicidade vir a ser removida ou sujeita ao regime
contraordenacional previsto quando detetada pelos servicos de fiscalizagao dessa empresa.

CAPITULOV
Critérios e condigdes de instalagdo de mobiliario urbano

Artigo 29.°
Condigoes de instalagao e manutengao de um toldo e da respetiva sanefa
1. Ainstalagao de um toldo e da respeliva sanefa deve respeitar as seguintes condigcdes:
a) Em passeio de largura superior a 2,00 m, deixar livre um espago igual ou superior a 0,80 m
em relagdo ao limite externo do passeio;
b) Em passeio de largura inferior a 2,00 m, deixar livre um espago igual ou superior a 0,40 m
em relagao ao limile externo do passeio;
c) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas nunca acima do nivel do
teto do estabelecimento comercial a que pertenga;
d) Nao exceder um avango superior a 3,00 m;
e) Nao exceder os limites laterais das instalagoes pertencentes ao respetivo estabelecimento;
f) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50
m;
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g) Nas dreas definidas como centro histarico, a distancia minima do toldo efou da sanefa,
guando exisla, ao solo devera ser igual ou superior a 2,20 m;
h) Nas areas definidas coma centro histérico, os toldos e sanefa devem ter a cor branca / cru;
i} Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas
e outros elementos com interesse arquiteténico ou decorativo.
O toldo e a respetiva sanefa nao podem ser utilizados para pendurar ou afixar qualquer tipo de
ohjetos.
A configuragédo do toldo devera ter em conta o ambiente e a estética do local em que se situa o
estabelecimenta.
O titular do estabelecimento & responsavel pelo bom estado de conservagdo e limpeza do toldo e
da respetiva sanefa.
O nédo cumprimento das caracteristicas previstas na alinea g) do n.? 1, sujeita a pretenséo ao
procedimento de comunicagdo prévia com prazo previsio no artigo 12° n.° 4, do Decreto-Lel n.°
48/2011, de 1 de abril, sendo a mesma apreciada tendo em consideragdo, nomeadamente,
critérios de enquadramento estético e urbano.

Artigo 30.°
Condigoes de instalagdo e manutengio de uma esplanada aberta
Na instalagao de uma esplanada aberta devemn respeitar-se as seguintes condigdes:
a) Ser contigua & fachada do respetivo estabelecimento,
b) A ocupacgdo fransversal ndo pode exceder a largura da fachada do respetivo
estabelecimenio;
c) Deixar um espacgo igual ou superior a 0,90 m em toda a largura do vdo de porta, para
garantir o acesso livre e direto 4 entrada do estabelecimento;
d} Nao alterar a superficie do passeio onde e instalada, sem prejuizo do disposto no artigo 33%
e) Garantir um corredor para pedes de largura igual ou superior a 1,20 m contados:
i) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;
ii) A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais proximo da fachada
do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou outros elemenios ou tipos de
equipamento urbano.
f) A distancia referida no ponto anterior sera maior ou igual a 0,90 m nas zonas
definidas como zonas historicas.
Os proprietarios, os concessiondrios ou os exploradores de estabelecimentos s3o responsaveis
pelo estado de limpeza dos passeios e das esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa
contigua de 3,00 m.

Artigo 31.°
Restrigoes de instalagao de uma esplanada aberta

O mohiligrio urbano utilizado como componente de uma esplanada aberta deve cumprir os
seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupagdo da esplanada;

b) Ser proprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente urbano em que a

esplanada esta inserida;

¢) Os guarda-sdis serem instalados exclusivamente durante o periodo de funcionamento da

esplanada e suportados por uma base gue garanta a seguranga dos utentes;

d) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e respeitarem as condigdes

de seguranga.
Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos de passageiros ndo é permitida a
instalagao de esplanada aberta numa zona de 5 m para cada lado da paragem.
Sem prejuizo do dever de cumprimento do disposta nas alineas ¢) e d) do nimero 1 do artigo
anterior, © ndo cumprimento das caracteristicas previstas nas alineas a) a d) do n. 1 do prasente
artigo sujeita a pretensdo ao procedimento de comunicagdo prévia com prazo previsto no artigo
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12° n.® 4, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, sendo a mesma apreciada tendo em
consideragdo, nomeadamente, critérios de enquadramento estético e urbano.

Artigo 32.°
Maquinas de venda automatica
A colocagdo de maquinas de venda automatica no exterior dos estabelecimentos, sempre que se
verifigue a ocupagdo de espaco publico, carece de licenga ndo podendo, todavia, prejudicar a
circulagdo de pedes e devera salvaguardar o ambiente e a estética dos respetivos locais.

Artigo 33.°
) Condigdes de instalagdo de estrados
E permitida a instalacdo de esirados como apoio a uma esplanada, quando o desnivel do
pavimento ocupado pela esplanada for superior a 5 % de inclinagao.
Os estrados devem ser amoviveis e construidos, preferencialmente, em madulos de madeira.
Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida, nos termos do
Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto.
Os estrados ndo podem exceder a cota maxima da soleira da porta do estabelecimento respetivo
ou 0,25 m de altura face ao pavimento.
Nas zonas definidas como zonas histéricas, os estrados ndo podem exceder a cota maxima da
soleira da porta do estabelecimento respetivo.
Sem prejuizo da observancia das regras estipuladas no n® 2 do artigo 11° do Decreto-Lei n®
48/2011, de 1 de abril, e do disposto no artigo 26° do presente regulamento, na instalagio de
estrados sdo salvaguardadas as condigdes de seguranca da circulagdo pedonal, sobretudo a
acessibilidade dos cidaddos com mobilidade reduzida, nos termos da legislagio em vigor.

Artigo 34.°
Condicoes de instalagao de um guarda-vento
O guarda-vento deve ser amovivel e instalado exclusivamente durante o horério de funcionamento
do respetivo estabelecimento.
A instalagdo de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes condicées:
a) Junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada;
b) N&o acultar referéncias de interesse plblica, nem prejudicar a seguranca, salubridade e boa
visibilidade local ou as arvores porventura existentes;
c) Nao exceder 2,00 m de altura contados a partir do solo;
d) Sem exceder 3,50 m de avanco, nunca padenda exceder o avanco da esplanada junta da
gual esta instalado;
e) Garantir na minimo 0,05 m de distancia do seu plano inferior ao pavimento, desde que nao
tenha ressaltos superiores a 0,02 m;
f) Utilizar vidros inquebraveis, lisos e transparentes, que ndo excedam as seguintes
dimensdes:
i) Altura: 1,35 m;
ii) Largura: 1,00 m;
g) A parte opaca do guarda-vento, guando exista, ndo pode exceder 0,60 m contados a partir
do solo.
Na instalagdo de um guarda-vento deve ainda respeitar-se uma distancia igual ou superior a;
a) 0,80 m entre o guarda-vento e outros estabelecimentos, montras e acessos;
b) 2,00 m entre o guarda-vento e outro mobiliario urbano.
Nas zonas definidas como zonas historicas, o material de que é constituido a guarda-vento deve
ser de harmonia com o restante mobilidrio urbano da esplanada na qual se insere.

Artigo 35.°
Condigdes de instalagao de uma vitrina

Na instalagdo de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes condigdes:

a) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vos de portas e janelas
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ou a outros elementos com interesse arquitetdnico e decorativo;
b) A altura da vitrina em relagéo ao solo deve ser igual ou superior a 1,40 m;
c) Nado exceder 0,15 m de balango em relagdo ao plano da fachada do edificio.

Artigo 36.°
Condigoes de instalagdo de um expositor

Por cada estabelecimento & permitido apenas um expositor, instalado exclusivamente durante o
seu horario de funcionamento.
O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura igual ou superior a 2,00 m,
devendo respeitar as seguintes condigoes de instalagéo:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior a 1,20 m entre o limite

exterior da passeio e o prédio;

c} Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) NZo exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano inferior do expositor ao

solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor de produtos alimentares.

Artigo 37.°
Condigoes de instalagao de uma arca ou maquina de gelados

Na instalagdo de uma arca ou maquina de gelados devem respeitar-se as seguintes condigbes de
instalagéo:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Nao exceder 1,00 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;

¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior a 1,20 m;
Devera o proprietario/explorador do estabelecimento garantir a manutengdo da arca de gelados em
boas condigfes.

Artigo 38.°
Condicdes de instalacdo de um brinquedo mecénico ou equipamento similar

Por cada estabelecimento & permitido apenas um hringuedo mecénico ou equipamento similar,
servindo exclusivamente como apoio ao estabelecimento.
A instalagdo de um brinquedo mecénico ou de um equipamento similar deve ainda respeitar as
seguintes condigbes:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente juntc a sua entrada;

b) Nao exceder 1,00 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;

¢} Deixar livre um carredor no passeio com uma largura naa inferior a 1,20 m.

Artigo 39.°
Condigoes de instalagao e manutengio de uma floreira
A floreira deve ser instalada junto a fachada do respetivo estabelecimento.
As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou bagas venenosas.
O ftitular do estabelecimento a gue a floreira pertenga deve proceder a sua limpeza, rega e
substituicdo das plantas, sempre que necessario.

Artigo 40.°

Condicdes de instalagdo e manutengao de um contentor para residuos de apoio a esplanada

O contentor para residuos deve ser instalado contiguamente ao respetivo estabelecimento,
servindo exclusivamente para seu apoio.

Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve ser imediatamente limpo ou
substituido.

A instalagdo de um contentor para residuos no espago publico ndo pode causar qualquer perigo
para a higiene e limpeza do espago.

O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado de conservagao, nomeadamente no

que respeita a pintura, higiene e limpeza.
VA 201
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Artigo 41.°
Situagdes especiais
Em situagdes especiais devidamente fundamentadas, podera a Cadmara Municipal dispensar alguns
dos requisitos previstos no presente capitulo, nomeadamente por raztes de interesse ptblico.

CAPITULO VI
Criterios e condigdes de instalagdo de suportes publicitarios e de afixagao, inscrigao ou difuséao
de publicidade

Artigo 42.°
Condigdes de afixacdo ou inscrigéo de meng.agens publicitarias de natureza comercial em
mobiliario urbano

1. E permitida a afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial em
rmaobiliario urbana.

2. A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial numa esplanada deve
limitar-se ao nome comercial do estabelecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou
servigos comercializados no estabelecimento ou ao logétipo da marca comercial.

3. Nas areas delimitadas como zona histdrica, as mensagens publicitarias identificadas no nimero
anterior devemn limitar-se a ser afixadas ou inscritas nas costas das cadeiras, com as dimensoes
maximas de 0,10 m % 0,05 m, e nas abas dos pendentes dos guarda-sdis e nas sanefas dos
toldos, com as dimensbes maximas de 0,20 m x 0,10 m, par cada nome ou logotipa.

SECGAO |
Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos e outros semelhantes

Artigo 43°
Critérios e condigbes de aplicagao de chapas
1. A colocag3o de chapas ndo podera ocultar quaisquer elementos decorativos ou outros com
interesse na composigcao arquifetonica das fachadas.
2. As suas dimensbes ndo deverdo exceder o maximo de 0,60 m. Excecionalmente, quandc
devidamente justificado, poderdo ser admissiveis dimensges ligeiramente diferentes.
Nao poderdo localizar-se acima do nivel do 1° piso dos edificios.
4. As chapas de proibicdo de afixacio de andncios serdo colocadas, preferencialmente, nos cunhais
dos edificios, mas nunca proximo das que designam arruamentos, e as suas dimensdes ndo
poderdo exceder 0,20 m x 0,15 m.

W

Artigo 44.°
Critérios e condicdes de aplicacao de placas

1. A colocagdo de placas ndo poderd exceder a altura dos gradeamentos ou zonas vazadas em
varandas.

2. Estes suportes publicitérios nda poderfo, igualmente, ocultar elementos decorativos ou outros com
interesse na composicado arquiteténica das fachadas.

3. As suas dimensdes ndo deverdo exceder o maximo de 1,50 m x 0,50 m e maxima saliéncia de
0,10 m.

4. Excecionalmente, quando devidamente justificado (por exemplo, atendendo & dimensdo do véo
onde a placa sera colocada) poderdo ser admissiveis dimensodes ligeiramente diferentes.

5 O intervalo minimo entre as placas de anunciantes diferentes devera ser de 1,00 m, exceto
quando tal ndo seja fisica ou materialmente possivel.

Artigo 45.°
Critérios e condigbes de aplicagao de tabuletas
1. As suas dimensdes ndo deverdo exceder 0,50 m x 0,50 m. Excecionalmente, quando devidamente
justificado, poderdo ser admissiveis dimensdes ligeiramente diferentes.
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2. Em cada edificio néa podera ser afixada mais do que uma tabuleta exceto se ai for exercida mais
do que uma atividade, caso em que o intervalo entre tahuletas devera ser de 3,00 m, exceto
quando tal ndo seja fisica ou materialmente possivel.

3. As tabuletas ndo podem distar menos de 2,50 m do solo, com excegdo das dreas delimitadas
como zona histdrica, em que a distdncia minima 20 solo a salvaguardar € de 2,20 m.

4. Nao pode ser excedido o balanco de 0,70 m em relagdo ao plano marginal do edificio.

Artigo 46.°
Critérios e condigbes de aplicagédo de letras soltas ou simbolos
1. A aplicagao de lefras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composicdo arquiteténica
das fachadas, sendo aplicados diretamente sobre o paramento das paredes:;
c) Ter em atengéo a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade estética dos proprios
edificios.
2. Quandao este tipe de suporte publicitério se encontrar a menos de 2,50 m de altura relativamente
ao sola, nda poderdo registar-se quaisquer arestas vivas ou elementos cortantes.

SECGAO Il
Painéis, mupis e semelhantes

Artigo 47.°
Criterios e condigbes de aplicagdo dos painéis

1. Este tipo de suporte publicitario ndo podera ser afixado em edificios, salvo casos excecionais (vide
panto 3 do presente artigo), nem ser colocado em frente de vaos dos mesmos.

2. Quando afixados em tapumes, vedagdes ou elementos congéneres, os paingis deverdo ser
sempre nivelados.

3. Excecionalmente, poderdo ser colocados painéis em empenas cegas de edificios, nas seguintes
condiches:

a) A altura total ndo podera ultrapassar a linha inferior do beirado nem alterar a forma e
contornos do edificio;

b) Daeverd ser prevista uma distancia segura que impeca o batimento na parede ocasionado
pela sua oscilagao;

c) O pedido de licenciamento, nestes casos, devera ser instruido com a respetiva autorizagdo
do condominio do edificio em causa.

4. A estrutura de suporte devera ser sempre metdlica e na cor que melhor se enguadre no ambiente
e estética circundante.

5. No canto inferior direito sera colocada uma placa identificativa da entidade requerente, contendo o
seu nome, os contactos telefonicos e outros, bem como o nimero do alvara de licenga.

6. Uma vez deferido o pedido, o levantamento do respetivo alvara de licenga fica condicionado a
entrega de copia do confrato de seguro de responsabilidade civil, com plena assungdo de
responsabilidades por todos os danos resultantes da instalacdo, assumidos pelo titular da licenga,
assim coma assume a manutencado dos respetivos suportes publicitarios.

Artigo 48.°
Dimensao dos painéis
1. Os painéis deverdo possuir as seguintes dimensoes:
a) 4,00 m de largura por 3,00 m de altura;
h) 8,00 m de largura por 3,00 m de altura;
c) 2,40 m de largura par 1,75 m de altura.
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2. Poder3o ser licenciados, excecionalmente, painéis com dimensoes distintas dos indicados no
ponto anterior, desde que ndo afetem o ambiente e a eslética dos locais pretendidos e respetivos
espacgos envolventes.
A distancia entre a moldura inferior de cada painel e a solo naa podera ser inferior a 2,50 m;
4. S8o0 admitidas saliéncias nas seguintes condigdes:
a) Desde que as mesmas ndo ultrapassem, na sua totalidade, 0,50 m para o exterior na area
central e 1,00 m* de superficie;
b) Desde que ndo ultrapassem 0,50 m de balanco face ao seu plano;
c) Nao se verifigue uma distancia entre a parte inferior da saliéncia e o solo inferior a 3,00 m.

w

Artigo 49.°
Critérios e condigoes de utilizagao dos mupis
1. Ainstalagéo deste tipo de suporte publicitario devera salvaguardar a seguranga e integridade das
pessoas e bens, nomeadamente nas condigdes de circulagdo pedonal e rodoviaria.
2. Devera ainda ser salvaguardada uma largura minima de passeio de 2,40 m e uma distancia
minima ao lancil de 0,60 m.

Artigo 50.°
Prazos
Nenhum suporte publicitario poderd manter-se no lacal sem publicidade por mais de 30 dias seguidos,
devendo o respetivo titular proceder, no prazo de 10 dias a contar da notificagdo, & sua remogéo, sob
pena de ser a Camara Municipal a proceder & mesma, a expensas do titular da licenga.

SECGAO Il
Bandeirolas

Artigo 51.°
Critérios e condigbes de instalagao

1. As bandeirolas devem permanecer oscilantes, so podendo ser colocadas em posigdo
perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste.

2. Adimensdo maxima das bandeirolas deve ser de 0,80 m de comprimento e 1,40 m de altura.

3. Adistancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte mais saliente da bandeirola deve ser
igual ou superior a 2 m.

4. Adistancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser igual ou superior a 3 m.

5. Adistancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve ser igual ou superior a 20 m.

6. A colocagdo de bandeirolas fica confinada a instalagdo dentro da propriedade onde se localiza o
estabelecimento ou, excecionalmente em espago plblico e apenas no caso de eventos efémeros
promovidos pelo Estado, seus institutos, organismos autonomos personalizados, bem como as
demais pessoas coletivas de direito publico.

SECGAD IV
Faixas, pendides e outros semelhantes

Artigo 52.°
Criterios e condigoes de instalagao
A colocagao de faixas, penddes e outros semelhantes, ndo podera constituir perigo para a circulagdo

pedonal e rodoviaria. A instalagdo obedece as seguintes condigbes:
a) Nao prejudiguem os enfiamentos visuais ao longo das ruas;
b) A distdncia entre a parte inferior e o solo ser, no minimo, de 3 m.
c) Nao sejam instalados a menaos de 3 metras de outra tabuleta au pendao;
d) Assegurem um percurso pedonal acessivel, nos termos do regime juridico da acessibilidade
nos espacos publicos.

SECGAQ V
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Cartazes, Disticos Colantes e Outros Semelhantes

Artigo 53.°
Critérios e condigdes de aplicagdo
Sa poderdo ser afixados cartazes, disticos colantes e outros em locais do dominio plblice ou privado
devidamente autorizados para o efeito.

SECCAO VI
Antincios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes

Artigo 54.°
Critérios e condigbes de instalacdo

1. Os anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes devemn ser colocados sobre as
saliéncias das fachadas e respeitar as seguintes condigoes:

a) O balango total ndo pode exceder 2,00m, sendo gue nas areas delimitadas como zona
histarica ndo padera exceder 0,60 m;

b) A distéancia entre o solo e a parte inferior do anincio nao pode ser menor do que 2,50 m.
Caso o balancgo nao exceda 0,15 m, a distAncia entre a parte inferior do aniincio e o solo nda
pode ser menor do que 2,00 m;

c) No caso de anuncios iluminados, a distédncia minima ao solo da fonte de iluminagdo ndo
pode ser inferior a 2,50 m, salvaguardando-se as restantes normas para o tipo de suporte
publicitario em causa;

d) Nas zonas histdricas a distancia minima ao solo da fonte de iluminagéo sera de 2,20 m para
edificios onde a norma anterior nao se possa aplicar.

2. As estruturas dos andncios luminosos, iluminados, sistemas eletranicos ou semelhantes instalados
nas fachadas de edificios e em espacgo puiblico devemn ficar, tanto quanto possivel, encobertas e
ser pintadas com a cor que lhes dé o menor destague.

3. Apos deferimento do pedido, o levantamento da respetiva licenga ficara candicionado a entrega de
documento comprovalivo de ter sido celebrado seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da
licenga responsavel por todos e quaisquer danos emergentes da instalagdo e manutencao dos
suportes publicitarios.

4. No caso de os suportes publicitarios mencionados no presente artigo sujeilos apenas ao
procedimento de mera comunicagéo prévia ou comunicagdo prévia comn prazo devera o respetivo
proprietario/explorador ser detentor dos documentos referidos no namero anterior.

Artigo 55.°
Estudo de estabilidade e termo de responsabilidade

1. Sem prejuizo dos demais elementas obrigatorios, no caso de instalagao de aniincio au reclamo na
cobertura de edificios, deve ser junto com o reguerimento inicial um estudo de estabilidade do
suporte publicitdrio em causa assinado por técnico habilitado, inscrito numa associagdo
profissional, nos termos da lei 31/2009.

2. Sem prejuizo do disposto no nimero anterior € sempre que a instalagao da andncio ou reclamo
seja feita a uma distancia do solo superior a 4 metras, ou que as dimensdes ou o peso do suporte
publicitario impliquem a construgéo de aparato de sustentagao, deve ser junto com o requerimento
inicial, termo de responsabilidade assinado por técnico habilitado, inscrito numa associagao
profissional, a complementar, no ato de levantamento do alvara, com contrato de seguro de
respansabilidade civil.

Artigo 56.°
Caracteristicas das estruturas
As estruturas ou supartes dos antincios luminosos, iluminades, eletronicas ou semelhantes instalados
em edificios e em espagos afetos ao dominio publico devem ser na cor mais adequada ao ambiente e

estética do local.
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SECGAO VII
Unidades moveis publicitarias
Artigo 57.°
Definicao
1. As unidades moveis publicitarias, entendendo-se por tal, os veiculos efou atreladas, utilizados
exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria, estdo sujeitos a licenciamento de
publicidade e pagamento de taxas.
2. No caso de veiculos ndo exclusivamente afetos a atividade publicitaria mas sobre os quais se
manifeste a intencdo de afixar ou instalar publicidade, as condigdes de licenciamento serdo as
fixadas pela Direcgao-Geral de Viagdo.

Artigo 58.°
Carateristicas e limites

1. As unidades mdveis publicitarias poderdo recorrer & utilizagdo de material sonoro, desde que
respeite os limites impostos pela legislagao sobre ruido, o qual ndo &, porém, permitido quando a
veiculo se encontre estacionado dentro dos aglomerados urbanos.

2. As unidades moveis publicitdrias nao poderdo, em caso algum, permanscer estacionadas no
mesmo local pablico por periodo superior a 3 haras.

3. Sempre que seja utilizado suporte publicitario que exceda as dimensdes do veiculo ©
licenciamento da publicidade fica sujeito a autorizacdo prévia por parte da entidade competente e
de acordo com o Codigo da Estrada.

Artigo 59.7
Calculo da publicidade
A publicidade por inscrigdo, afixacdo ou difusda de mensagens em unidades maveis publicitarias, sera
taxada pelas dimenses das inscrigdes, de acordo com o Regulamento Municipal de Taxas e Precos
do Municipio de Alvito.

SECGAO VI
Publicidade sonora

Artigo 60.°
Critérios e condigdes e restrigoes de difusdo de mensagens publicitarias sonoras
1. A difus&o de publicidade através de meios sonoros fixos ou moveis sera objeto de licenciamento
temporario, devendo ser observada a legislagio vigente, nomeadamente a que se refere ao ruido.
2. No caso de se fratar da publicidade sonora prevista na alinea b) do n® 3 do artigo 1° da Lei n°
97/98, de 17 de agosto, na atual redagao, é aplicavel o sequinte:
a) E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial que
possam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via ptblica, cujo objetivo
imediato seja atrair ou reter a atencao do plblico;
b) A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial apenas pode ocorrer:
i) No periodo compreendido entre as 9h00 e as 20h00;
ii) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante o seu horario de
funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culta.

SECCAQ IX
Baldes, insuflaveis e semelhantes

Artigo 61°
Condigdes de licenciamento
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1. Apos deferimento do pedido, o levantamento da licenga fica condicionado & entrega de copia do
contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsével por todos os
danaos resultantes da utilizagdo destes suportes publicitarios.

2. A Camara Municipal de Alvito podera exigir, caso entenda pertinente, um parecer prévio a ANPC.

3. Nao obstante o licenciamento, ao interessado compete e & responsavel em exclusivo por respeitar
as serviddes a que a utilizagao do espago aéreo se encontra adstrita.

CAPITULO VI
Fiscalizagdo, contra-ordenagoes, sangoes e disposigoes finais

Artigo 62.°
Fiscalizagao
1. Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, nomeadamente & Autoridade de
Seguranca Alimentar e Econdmica nos termos do Decreto-Lei n° 48/2011, de 1 de abril, incumbe
aos servigos municipais competentes a fiscalizagdo do disposto no presente Regulamento.
2. Os servicos de fiscalizacdo, mediante eventual recurso as forgas de seguranga, poderdo acionar
medidas cautelares para impedir o desaparecimento de provas.

Artigo 63.°
Ocupacao ilicita do espago pulblico

1. O Presidente da Camara pode, notificado o infrator, ordenar a remogado ou por qualguer forma
inutilizacao dos elementos que ocupem o espaco publico em violagéo das disposigbes do presente
regulamento.

2. O Presidente da Camara, notificado o infrator, € igualmente competente para ordenar o embargo
ou demaligdo de abras quando contrariem o disposto no presente regulamento.

3. As quantias relativas as despesas realizadas nos termos dos numeros anteriores, incluindo
quaisquer indemnizagdes ou sangdes pecuniarias que o Municipio tenha de suportar para o efeito,
sao de conta do infrator.

4. Quando as quantias devidas nos termos do nimero anterior ndo forem pagas voluntariamente no
prazo de 30 dias a contar de notificagéo para o efeito, so cobradas judicialmente em processo de
execugao fiscal, servindo de titulo executivo certiddo, passada pelos servigos competentes,
comprovativa das despesas efetuadas.

Artigo 64.°
Regime contraordenacional

1. Constituem contraordenagdes puniveis com coima as situagdes tipificadas na Lei n® 97/98, de 17
de agosto, na atual redagéo, e no Decreto-Lei n°® 48/2011, de 1 de abril, aplicando-se ao montante
das coimas e as sangdes acessorias o disposto nos mesmos consoante eslejam em causs
infragbes praticadas no &mbito de um ou de outra diploma.

2. Constitui ainda contracrdenacdo punivel com coima de € 350 a € 2500, no caso de pessoa
singular, e de € 1000 a € 7500, no caso de pessoa coletiva, a ocupagdo do espaco publico para
fins diferentes dos previstos no artigp 7° do presente Regulamento sem o necessdrio
licenciamento.

3. Atentativa e a negligéncia s8o sempre puniveis.

4. As regras processuais aplica-se o disposto no Decreto-Lel n® 433/82, de 27 de outubro, na atual
redagao.

5. Sempre que se verifiquem viclacdes ao disposto no Cédigo da Fublicidade, aprovado pelo
Decreto-Lei n® 330/90, de 23 de cutuhro, na atual redacgdo, deve a Camara Municipal comunica-las
ao Instituto do Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo 37° e para os efeitos do
preceituado nos artigos 38° e 39° daquele diploma legal ou, em caso de alteracdes, nos termos da

legislagdo subsequente.
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6. Compete ao Presidente da Camara ou ao vereador com competéncias delegadas determinar a
instauracdo e decidir sobre os processos contraordenacionais gue, por lei, sejam da sua
competéncia.

7. Sem prejuizo das disposices legais que determinem a reparticdo do produto das coimas
aplicadas por diversas entidades, o produto das coimas aplicadas reverte para o Municipio.

Artigo 65.°
Responsabilidade
1. Respondem pelo desrespeito as normas estabelecidas no presente regulamento os proprietarios
ou exploradores dos estabelecimentos bhem como os titulares das licengas de publicidade ou as
empresas cujos produtos ou atividades sejam publicitadas.
2. Caso a publicidade ndo tenha sido licenciada, respondem pelos ilicitos:
a) Os exploradores dos estabelecimentos onde as mensagens estejam afixadas;
b} No caso de inserida em dispositivos mencionados nos artigos 43° a 60° ou nédo afixadas em
estabelecimentos, as entidades (pessoas singulares ou coletivas) expressamente ai indicadas.
3. Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e qualquer outra entidade que
exergam a atividade publicitaria, bem como os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os
respetivos concessionarios, respondem tambem civil e salidariamente, nos termos gerais, pelos
prejuizos causados a terceiros em resultado da difusao de mensagens publicitarias ilicitas.

Artigo 66.°
Disposicoes especificas
Podem ainda ser elaboradas, no ambito de normas provisorias, medidas preventivas, planos
municipais ou loteamentos, disposigdes especificas sobre publicidade complementares do presente
regulamento.

Artigo 67.°
Normas supletivas, transitorias e casos omissos

1. Em tudo o que nao estiver disposto no presente requlamento, aplicar-se-80 as disposigdes
constantes do Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, e legislacdo conexa. bem como as
disposicdes da Lei n® 97/88, de 17 de agosto, do Decreto-Lei n® 105/98, de 24 de abril, e demais
legislag@o em vigor sobre as matérias objeto do presente regulamento.

2. As ddvidas suscitadas na aplicacdo das disposicoes contidas no presente regulamento serdo
resolvidas por deliberagio da Camara Municipal.

Artigo 68.°
) Revogacoes
E revogado o anterior Regulamento Municipal de inscrigdo e afixagdo de publicidade no Municipio de
Alvito.

Artigo 69.°
Entrada em vigor
O presente regulamento entra em vigor no primeiro dia Gtil seguinte ao da sua publicagdo em Edital.
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